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三明市旅游发展委员会

关于印发2018年“清新福建·悠然三明四季行”
年度大型主题营销活动实施方案的通知
泰宁、永安、将乐旅游管委会，各县（市、区）旅游局：
2016-2017年度，我委联合新浪福建、北京乐途旅游网连续两年成功举办“清新福建·悠然三明四季行”年度大型主题营销活动，市场反响良好，荣获“IAI国际旅游奖”体验营销类铜奖和福建省首批优秀创意旅游产品奖。2018年，我委将持续开展“清新福建·悠然三明四季行”年度大型主题营销活动，采取“主题定位+产品创意+活动策划+线上推广+线下执行”的方式，整合媒体宣传资源、挖掘地区旅游特色，深度塑造“悠然三明”品牌形象。经公开招投标程序，2018年度项目的执行单位确定为福建新浪公司。
现将活动实施方案印发给你们，请结合本地实际，抓好贯彻落实，认真做好以下工作：
一、全新打造2018年四场主题活动

1.为更好地结合各县（区）旅游资源设计四季活动及落地产品，请梅列、明溪、清流、大田四县（区）指定专人收集本辖区的旅游宣传视频、代表性景区照片、季节代表性照片、特色主题线路及文字介绍（所提供的视频和照片不得侵犯他人著作权、肖像权），于3月30日前发至邮箱:2302702247@qq.com。
2.四季落地活动均将邀请新闻媒体及旅游达人至现场宣传报道，请梅列、明溪、清流、大田四县（区）做好媒体及达人的落地食宿安排及考察接待。
3.活动费用经公开招投标程序，共需106万元，由市旅发委承担53万元，梅列、明溪、清流、大田四县各承担13.25万元。请梅列、明溪、清流、大田旅游局在签订补充协议后，及时将活动款项汇至指定账户。
二、继续办好原有八场主题活动

请建宁、泰宁、将乐、沙县、永安、尤溪、三元、宁化旅游局选好合作单位，继续办好“建宁花海跑”、“泰宁淘气节”、“将乐嘻游季”、“沙县吃货汇”、“永安竹海桃花缘”、“尤溪朱子游学季”、“三元森林游乐汇”、“宁化客家美食宴”八大主题活动，将活动方案提前上报市旅发委市场科。
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2018年“清新福建·悠然三明四季行”

年度大型主题营销活动实施方案

一、活动目的
整合三明旅游优势资源，借助网络新媒体平台加大对我市旅游产品的包装和推广。联合新浪福建，挖掘梅列、清流、明溪、大田等县（区）地域旅游特色资源，采取“主题定位+产品创意+活动策划+线上推广+线下执行”的方式，全新推出“清新福建·悠然三明四季行”2018年度四大主题活动，促进旅游营销与乡村扶贫有机融合，实现“一县一节庆、季季有高潮”,助推精准扶贫。
二、活动主题
清新福建·悠然三明四季行
三、活动时间
2018年3月-2019年2月
四、活动内容
（一）四季主题活动
1、春季——“万紫千红看花海” 

活动时间：2018年3月至4月
活动地点：大田
活动主题：大田高山茶海跑
活动亮点：明前茶采摘、 “七美人”亮相、茶山定向越野赛、特产网购。
以“茶美人”为代表，推出大田的“七美人”（茶美人、堡美人、村美人、山美人、水美人、酒美人、旗袍美人）旅游品牌。让参与者在茶山之中感受到春采茶的欢乐气息，同时加深对大田高山美人茶、"七美人"等旅游产品的认识。
通过活动围绕茶山、茶叶展开的一系列主题活动，加深游客、市场、媒体对“大田茶”的印象，提升大田“高山茶之乡”的知名度。通过营销活动，加大对全国乡村旅游扶贫重点村屏山乡内洋村旅游产品的宣传。
2、夏季——“绿野乡居亲子游”
活动时间：2018年7月至9月
活动地点：明溪
活动主题：明溪紫云乡愁行（暂定）
活动亮点：亲子露营体验、紫云村闽学园“开学第一课”、御帘村“油饼节”。
围绕夏季“亲子游”主题，结合暑假——新学年即将开始的时间点，围绕闽学、耕田等耕读元素布置关卡，游客在通关中体验乡愁。主体活动结束后前往御帘村参加“油饼节”。

在全国乡村旅游扶贫重点村夏阳乡紫云村开展“亲子学堂”活动，让大人、孩子都能在活动中有所收获，推广紫云“闽学第一村”的文化、旅游品牌。
3、秋季——“碧蓝苍穹深呼吸”
活动时间：2018年9月至10月
活动地点：梅列
活动主题：梅列瑞云郊野乐（暂定）
活动亮点：郊野地质公园落成典礼、公益健步行、特色农家宴。
在三明郊野国家地址公园落成之际，举办大型旅游公益活动“为爱攀登”，每有一名游客登顶山头，即有爱心企业为公益项目捐款用于当地助学。
郊野公园登山活动充分结合目的地的旅游资源特征，丰富“悠然三明四季行”活动的表现形式，整合优势资源形成多元化、特色化的活动风格。本季活动开创“旅游+公益+扶贫”的独特模式，推广融合运动魅力和自然风光的健康生活方式。
4、冬季——“小吃大餐醉风情”
活动时间：2018年12月至次年2月
活动地点：清流
活动主题：清流温泉嘉年华（暂定）
活动亮点：人民公社大食堂体验、防空洞音乐会。 

防空洞音乐节+篝火晚会，打造参与式的活动，游客本身成为演艺的一部分，激发参与热情，为十二季活动画上圆满句号。
（二）超级红人团
全新推出配套项目“超级红人团”，该项目作为新媒体营销的重要环节，由“局长带你游”“旅行者联盟”“悠然小达人”三部分构成。
1、局长带你游：各县旅游局长加入四季行推介。每期踩线前，举办小型茶话会，向红人团介绍当地旅游资源，并开启线上直播。对即将踩线的路线做简单推介。
2、旅行者联盟：每期征集15位优质达人，活动期间深入当地踩线，形成精美图片及攻略，并引导使用直播、短视频、语音口令等时兴网络技术进行宣传。
3、悠然小达人：活动前期发起线上招募投票，面向3-18岁群体，投票数达到前10名的将加入当季的“超级红人团”，活动当天上台领取新浪颁发的小达人证书。
全年活动效果总预估：
1、全新推出三明旅游四大季节主题产品；
2、以市场化的运作方式组织游客参与，每场组织人数不少于500人；
3、活动共发起四个微博话题，话题阅读总量超过5000万次，讨论总量2万人次，话题进入微博旅游话题榜前十名4次；
4、活动在新浪网创建一个专题，专题网页浏览总量超过200万次；
5、H5总浏览量不少于160万次；
6、体验期间，旅游达人实时分享带有话题的微博、微信朋友圈内容600条；
7、活动结束后达人需要提交精修照片不少于1700张；
8、活动结束后达人需交付优质博文不少于100篇。
五、宣传手段
（一）网站推广
1、网站首页。在新浪网首页以新闻形式包装推广悠然三明活动，编写精选正文页。效果预估：每季活动推广期的日曝光量约为2800万人次，活动结束总计曝光量达11亿。
2、新浪福建频道。开辟首页全部位置作为宣传，如焦点图、活动推荐、话题推荐、鲜城推荐等，具体以资源排期为主。
3、新浪旅游频道。新浪旅游频道是新浪体系中面向旅游行业的垂直频道，将在国内游的首页焦点图做长期悬挂宣传。
4、制作活动专题。设计制作全年大专题，链接至三明旅游网、新浪福建网等网站，统纳四季活动的图文资料，打通报名渠道和互动窗口。
（二）微博话题运营及推广
1、每季活动使用微博开机报头做好曝光宣传。
2、活动推广期间配合使用“视频流推荐”和“超级粉丝通等信息流产品，精准推广活动目的地的宣传视频，同时帮助官微增加潜在粉丝数。
3、全年运营四个活动活动，每期进入全国旅游话题前十名，总话题阅读数预估达3500万，讨论总量达2万。
4、微博矩阵联动：活动运营期间联合三明旅游目标客源地省份，如江西、广东、湖北，进行官微大号联动；联合省内旅游系统的官微进行联动推广；联合新浪旗下多个官微进行联动推广，如@新浪福建、@新浪福建旅游、@鲜城福州等。
（三）微信推广
1、根据宣传排期在每个节点编写推送精编文章，如活动前期的预热炒作，活动当天的现场回顾，活动后期的案例包装。
2、通过新浪福建自营公众号首发，并联动三明旅游、芭乐网、三明鱼网、三明电视台等公众号共同推广。
3、制作精美H5：为各季活动量身定做宣传H5，规划互动环节，激发网友转发。
（四）手机移动端宣传
1、手机新浪网是新浪网的手机适应版，为全国门户网前五强，运用福建首页焦点图助力活动推广。
2、新浪新闻APP黄金广告位开机报头和信息流推荐结合，实现品牌曝光和精准推送。
（五）全媒体报道
每期活动邀请电视台、报纸、广播、网络媒体、自媒体等媒体平台的记者现场体验，集中组织宣传报道。同时组织每期招募的达人使用自媒体平台，采用时兴的直播、短视频、语音口令等技术实现传播互动。
（六）圈层推广
结合每季活动特点，将宣传面锁定特定目标人群，如跑团、越野团、亲子群体等，以期提高推广精准度。
（七）社区地推
在福厦漳泉等省内客源市场，结合参加展会、举办旅游推介活动、与旅行社合作等方式，投放活动宣传单页、线路产品，做好落地宣传。
六、工作安排
（一）启动期（2018年1月-3月）
1、2月与新浪福建签订合作协议；
2、3月中旬活动专题页面同期上线；
3、多种渠道宣传活动专题页面，更多媒体报道活动。
（二）实施期（2018年3月-2019年1月）
1、择月开展四场季度主题活动，每场活动按“活动宣传、人员招募——达人参与活动——落地活动开展——达人深度体验——后期宣传”的步骤开展；宣传采用专题网页+活动+达人体验分享+季度的宣传期；
2、采取传统广告+新浪网配送精华广告位+新媒体的宣传方式，用好各县（市、区）现有广告资源，将活动宣传布点至目标地区主流新闻媒体、新浪网、双微目标客户定向推送、网页、微博、APP广告位、各类垂直BBS内容讨论、新媒体旅游达人大号持续推广；
3、对旅游达人项目进行全程把控，做好资格审核及亮点报道。
（三）收尾期（2018年1月-3月）
1、用好“线上、线下”宣传平台，集中媒体资源展播活动成果；
2、新浪福建制作三明旅游攻略电子书推荐，持续推广。
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